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 دانشکده پیراپزشکی محل اجرا:           ندارد پیشنیاز:    

 کارشناسی مقطع:        دانشجويان کتابداری و اطلاع رسانی  گروه هدف:  

 نظری نوع واحد:                       واحد2 تعداد واحد: 

 دکتر آزيتا شهرکی محمدی گروه مدرسین:

 

 :هدف کلی

آشنايی دانشجويان به مفاهیم و کلیات علم اقتصاد، آشنايی دانشجويان با کلیات علم اقتصاد اطلاعات و اقتصاد اطلاعات سلامت، آشنايی 

بازاريابی و کارآفرينی در حوزه اطلاعات سلامت، آشنايی دانشجويان با نقش اطلاع رسانان پزشکی در بازاريابی اطلاعات و دانشجويان به 

 محصولاتی اطلاعاتی در حوزه سلامت

 :اهداف اختصاصی

 دانشجو پس از پايان دوره بايد بتواند:

 علم اقتصاد و ابعاد آن آَشنا باشد. اتیو کل هیاول میبا مفاه •

 از علم اقتصاد اطلاعات سلامت ارائه دهد. یجامع فيتعر •

 و ضرورت آن ارائه دهد. تیاطلاعات سلامت و اهم یابياز بازار یجامع فيتعر •

 آن آشنا باشد. یاطلاعات و اجزا یابيبازار یبا انواع طرح ها •

 را نام ببرد یابيبازار یها ختهیانواع آم •

 دهد.  حیتوض رهیو غ "افراد"، "نديفرآِ"، "یمکان عرضه اطلاعات"، "متیق"، "محصول" یها یژگيدرباره نقش و و •

 -آشنا باشد. یمنابع اطلاعات یگذار متیق یها وهیباانواع ش •

 :محتوا و ترتیب ارائه

 ..(. عملی ومهارتهای   . شامل: مطالب تئوری،تا به اهداف دوره نائل شد )عناوين و رئوس مطالبی که بايد آموزش داده شود

                                                 
های آموزشی متناسب با اهداف دوره مانند: سخنرانی، بحث، پرسش و پاسخ، نمايش عملی، بیمار استاندارد شده، ايفای نقش، تعیین روش 1

 . .حل مسئله، آموزش بر بالین بیمار و ..  سمینار، ژورنال کلاب، گزارش صبحگاهی،  

 1روش تدريس مجريان عناوين تاريخ جلسه

پرسش و - ی تعاملیسخنران دکترشهرکی و علم اقتصاد اتیو کل تیماه  و دو کي
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 نام گروه آموزشی يا دانشکده

 :وظايف و تکالیف دانشجو

 می رود:از دانشجو انتظار 

 .بتواند برای يک کتابخانه يا مرکز اطلاع رسانی طرح بازاريابی اطلاعاتی متناسب با آن را طراحی نمايد 

 گیرد بکار را آن با متناسب بازاريابی آمیخته رسانی اطلاع مرکز يا کتابخانه يک برای بتواند. 

  های جامعه فوق قیمت گذاری نمايد.بتواند برای يک جامعه هدف فرضی منابع اطلاعاتی را متناسب با ويژگی 

 :روش سنجش دانشجو

 25 شده انجام نهايی، کوئیزهای نمره از درصد 25 ترم میان نهايی، امتحان نمره از درصد 10 غیاب و حضور تکالیف انجام دانشجو فعالیت

  نهايی نمره از درصد 50 ترم پايان نهايی، امتحان نمره از درصد

 تشريحی و چند گزينه ای خواهد بود.نوع امتحانات بصورت 

 پاسخ

سه و 

 چهار

 
 اقتصاد خرد و کلان

 پرسش و پاسخ-یسخنران یدکترشهرک

مبانی و کلیات اقتصاد اطلاعات و اقتصاد   پنج

 اطلاعات سلامت

پرسش و - ی تعاملیسخنران یدکترشهرک

 پاسخ

شش و 

 هفت

 پرسش و پاسخ-یسخنران یدکترشهرک عرضه و تقاضا و کشش بازار 

پرسش و - ی تعاملیسخنران یدکترشهرک یمتیو بازار عرضه و کشش ق دیتول نهيهز  هشت

 پاسخ

و پرسش -تعاملی یسخنران یدکترشهرک یاطلاعات یابيو بازار یابيبازار اتیو کل تیماه  نه 

 پاسخ

پرسش و - ی تعاملیسخنران یدکترشهرک یعموم یکالا اطلاعات،  ده

 پاسخ

و  ازدهي

 دوازدهم

ارائه -پرسش و پاسخ-یسخنران یدکترشهرک یمنابع اطلاعات یگذار متیق 

 دانشجو

پرسش و - ی تعاملیسخنران یدکترشهرک یاطلاعات یانحصار در بازارها  سیزدهم

 پاسخ

  چهاردهم
 طرح های بازاريابیآمیخته ها و 

پرسش و - ی تعاملیسخنران یدکترشهرک

 پاسخ

  پانزدهم 
 نظريه اطلاعات نامتقارن

پرسش و - ی تعاملیسخنران یدکترشهرک

 پاسخ

  شانزدهم
 (ینياطلاع آفر)اطلاعات  ینيکارآفر

ارائه -پرسش و پاسخ-یسخنران یدکترشهرک

 دانشجو



 
 

3 
 

 نام گروه آموزشی يا دانشکده

 :منابع مطالعه

 علم اقتصاد. تهران: جامعه نگر. اتی(. کل1931اسحاق ) ،یعلو .1

 چاپار ،یا انهي(. اقتصاد اطلاعات. تهران: کتابخانه را1931بروس آر ) نگما،یک .2

 تهران: چاپار. یدر کتابخانه ها و مراکز اطلاع رسان یابي(. بازار1933رضا ) ان،يریبص .9

 اطلاعات. ی. تهران: پژوهشگاه علوم فناورینياطلاع آفر ی(. مبان1931) روسی، س یدوستیمحمود و عل ،یخسروجرد .4

 .ی. تهران انتشارات علمی(. اصول برند ساز1931الف ) ،یاخلاص .5


